附1
第二十期全国出版社编辑培训班教学计划和教学要求
一、职业编辑的思维创新及职业素养（12学时）
——文化创意产业发展与职业编辑的思维创新（8学时）
——优秀的编辑的职业素养（4学时）
通过本章节的介绍，了解文化创意产业的特点、发展态势，和传统出版的机遇，以及优秀编辑应具备的职业素养。
二、编辑出版中知识性差错类型及防范（8学时）
——图书审稿及编辑加工时应注意的政治性、知识性等问题实例分析（8学时）
通过大量的实例介绍，帮助学员了解图书组稿、审稿、编辑加工等环节中所要注意的政治性、知识性等题，提高政治把关能力和编辑业务水平。
三、图书整体设计、出版印制、成本核算等知识在实际中的应用。（16学时）
——图书设计、出版印制、成本核算知识（12学时）
——实例介绍及练习（4学时）
通过本章节的学习，掌握版式设计的原则和选用技巧，掌握出版印制基本流程，掌握常用纸张和油墨等印制材料的种类和特点，通过实例练习掌握复合型编辑的必备知识。
四、图书辅文的撰写及编排格式，作者与读者资源构建（8学时）
——如何写好选题报告、审稿意见、新书简介、新书预告、作者简介等编辑应用文，各类辅文的撰写要求及编排格式（4学时）
——如何建立、维护自己的作者队伍（4学时）
通过本章节的学习，掌握常用编辑业务文件的写作规范，了解与作者及读者的沟通技巧。
五、各类图书选题策划，市场营销案例介绍（20学时）
——各类图书选题策划及市场营销案例分析（16学时）
——编辑的市场素养与营销意识（4学时）
通过听取出版业专业人士介绍、分析各类图书整体策划经典案例和全国图书市场走势，丰富经验，开拓思路。
六、数字出版（8学时）
七、图书版权的输出与引进实例（4学时）
八、讨论、考试、撰写小结（4学时）
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